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Padova Feonomia

Creativita anti-crisi
ma ['impresa "vince"

solo ageiungendo fatica

(M.B.) Creativi si nasce 0 si;
diventa? Una domanda alla qua-.
le' hanno risposto artisti, scritto-

ri, ‘e imprenditori riuniti ieri .

“-nella sede di Confindustria Pa-

dova alla Stanga, chiamati-da

Forema - Formazione per lo’

sviluppo dell’impresa - per par-.

lare di creativitd e di come.

Pestro, la fantasia, I'inventiva,
possono aiutare a sconfiggere
la crisi economica. Presenti al

confronto d1batt1to tra gli altri,
c’eranoil pre51dente “dei Giova-
ni imprenditori di Confindu-
stria Jacopo Silva, Giorgio Pel-
lizzaro della Scuola italiana di
design, Alessandra Pivato, im-

prenditrice e presidente del _-
Comitato di gestione del Pre- .

mio Campiello Letteratura,
Giancarlo Marinelli, regista e
scrittore, Luca Dall’Omo «chef
creatlvo e l’artista veneziano

Piergiorgio Baroldi.
«Chi nasce creativo & fortuna-

to, non ci sono dubbi — attacca "

Alessandra Pivato - perd creati-

vi si pud anche diventarlo. La

- creativitd, essendo fatta di stru-
menti e metodo, pud essere
esercitata. E per quanto riguar-
da gli scrittori, io credo siano
spesso degli artisti, ma un’ope-
ra non & solo il risultato della
fantasia. E anche regola e siste-
ma attraverso i quali si esprime
la genialita». ;

E chiamato direttamente in
causa, a spiegare cosa rappre-

- senta la creativita nel suo lavo-

ro e nella sua vita, interviene lo
scrittore e regista Giancarlo
Marinelli: «Tutti si & creativi.

La cosa importante & avere la’

necessita per diventarlo». Che

per Tartista pud essere rappre-

sentata dalla povertd oppure

dalla mancanza di un amore;
«E’ infatti nell’assenza che si

diventa creativi - riprende Ma-
" rinelli -, e quando mancano si
~deve avere la creativitd per

inventarle. Solo infatti la pover-
ta o la perdita di un amore ci:
offrono, davvero, - I'occasione
per esprimere la nostra fanta-
sia».

Ma I’mvenzmne il gemo la

" creativita non sembrano essere:

prerogative esclusive dell’uni-
verso artistico, come conferma

“Jacopo Silva: «Anmtutto il vero

patrimonio delle “aziende non
sono le'macchine o le strumen-
tazioni tecnologiche, ma le per-
sone. Che rappresentano il vero
valore aggiunto per ogni attivi-

 ta imprenditoriale. E per quan-

to riguarda la creativita, & una
dote che si affina con lo studio e
la preparazione, perché non &
assolutamente vero che il colpo
di genio sia sufficiente a far
funzionare un-prodotto o un attl-
Vita».

«Il successo & figlio della
fatica — continua il presidente

- dei Giovani imprenditori di

Confindustria Padova - dell’im-

pegno e della tenacia, non solo-

quindi della fortuna 0 della
creativitd».

«E per “fare azienda” - termi-
na Silva - anche 'imprenditore
deve possedere la dote della

. fantasia. Questo non solo per

risolvere i problemi e le situa-

zioni impreviste, ma anche per

trovare idee innovativer.
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